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DEBATT

Digitala r

Digitala marknét dr det snabbaste och
billigaste sittet att ge alla svenska
hushall tlllgang till morgondagens
TV- och/datatjinster. Marknit ir avse-
virt billigare 4n alternativen kabel-TV
ochsatellit-TV och bedoms pa sikt bli
den dominerande distributionsformen
for digital information.

P

Nordfors gor ett generalangrepp pa planerna att

infora digital teleyision 1 Sverige. Debattorerna vill
inte ha nigon standard for digital TV utan forordar i stillet
att resurser satsas pd ett “allmant informationsnat”, som
kan anvindas for distansarbete, skolundervisning med
mera.

De bada IT-debattorerna Mats Brunell och David

Men med just denna slutsats — data i stiillet for TV —
gor debattorerna sitt tankefel.

Digitala markniit kommer inte enbart att sprida nya
TV-kanaler till tittarna. De kommer att kunna anvin-
das for manga andra former av digital information,
“nyttig” siviil som underhallande, massmedier saviil
som individuell kommunikation.

Hir kommer att finnas plats for nya 1andsmckande
och lokala TV-kanaler, debattkanaler, betal-TV, nisch-
kanaler, distansutbildning, digitala marlmadstorg,
home-shopping och access till hela eller delar ay utbu-
det pi Internet. :

Brunell/Nordfors befarar dock att “'skattebetalarnas
pengar forbrukas i onddan”. Som aktiebolag investerar
Teracom pé affirsmissiga grunder. Vi bedomer att efter-
fragan pa digitala marknat kommer att vara stark, och vi
dr overtygade om att viinte slinger nagra pengar i sjon.
Subyventioner fran statskassan, d v s skattebetalarna, ar
inte aktuellt.

Pé Teracom utgdr vi frén att olika niit for TV- och data-
kommunikation kommer att anvindas sida vid sida i det
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arknat betyder inte bara TV

Vi slanger inga pengar i
sjon; efterfragan pa digita-
la marknéat kommer att
vara stark, forsakrar,
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Tidigare inldgg:

Mats Brunell, IT-expert (tidigare projektledare for Nor-
dens Internet-sammankoppling) och David Nordfors,
forskningskoordinator, bada vid Stiftelsen for Kunskaps-
och Kompetensutveckling 17/9 samt Anders Johansson,
Svenska Kabel-TV-foreningen 25/9.

digitala samhillet. De infrastrukturer som finns i dag bor
givetvis anvindas. Det handlar om mycket stora och allt
mer avreglerade marknader, och det &4r naturligt att de bli-
vande konkurrenterna véssar vapnen. Flera aktorer har
ocksé under det senaste aret kraftsamlat for att i egen sak
skjuta planerna pa digitala marknit i sank.

Men sallan har vil en sa bra och billig teknisk 10sning
fatt sddana fantasisummor stimplade pa sig. Mytbildning-
en har varit hidpnadsvdckande om vad digitala markniit
kostar och vad de klararav.

Fakta dr foljande: Det kostar 250 Mkr att bygga ett digi-
talt marknit som kan sidnda ut fyra TV-kanaler eller bred-
bandiga datakanaler som nar alla 1 Sverige.

I en omfattande europeisk studie gjord av det brit-
tiska foretaget CDG, konstateras att marknit éir avse-
viirt mycket billigare fn alternativen — kabel-TV och
satellit-TV — bade vad giller infrastrukturinvestering-

ar och hushiillens mottagningskostnader. Det frimsta
skiilet ar att det redan finns en landsomfattande infra-
struktur ay master som kan biira upp sindarniten.

Rapporten beddmer dérfor att marknit pa 1ang sikt blir
den dominerande distributionsformen for digital informa-
tion'i flera ay Europas linder, diribland Sverige.

Bygger vi digitala markniit behover inga nya kabel-
niit dras for ofantliga kostnader och inga telefontradar
behtver uppgraderas for sannolikt dver 100 miljarder
kronor, som i Telias alternativ, for att fa framtidens
TV och data till hemmen.

Investeringar behover sikert goras i framtida telefoni-
tjanster. Men hittills har Telia inte redovisat hur stor del
av denna summa som gar at for att tridnéten dessutom ska
klara av TV-distribution med fullgod kvalitet.

Ett stort problem med Internet i dag ar troghet. Digitala
marknit klarar Gverforingshastigheter pa 24 Mbp/s (mega-
bit per sekund) per kanal. Aven om kanalen delas upp pa
méanga Internet-anvindare som samtidigt &r "uppkoppla-
de” till en séindare, innebir det att de an rdakna med betyd-
ligt snabbare Gverforing 4n med'dagens normala telefon-
modem. Fran titfaren/anvindaren behovs inte lika hoga
overforingshastigheter. Darfor rdcker det med telefon-
ledningen som returkanal.

Det finns ytterligare en rad skil som talar till de digitala
marknitens fordel:
® Digitala markniit kan byggas ut snabbt, Inom loppet av
tvd ar kan Teracom etablera de forsta tva ndten med atta
TV- eller datakanaler som nar alla i Syerige.
® Tekniken ir idealisk for lokala och regionala TV- eller
datatjénster. Det blir billigt att sinda lokalt vilket ger
lokala eller nischinriktade programforetag en chans att
védxa upp.
® Endast marknit mojliggor tradlos kommunikation. for
TV och data. Nista generations " TV-dator” har inbyggd
antenn och gér litt att flytta runt i bostaden eller ta med pa
resan.

Slutsatsen #r att digitala marknét pa snabbast mojliga
sdtt och till lagsta mojliga kostnad kan ge alla svenska
hushéll tillgéng till morgondagens TV- och datatjénster.
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